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D MARIA SHLVIA SACCHE

a Cina chiede sempre pitt made
it ftaly e lo vuole certificato. Per

questo, chi ha delocalizzato le produ-
zioni sta iniziando a riportarle in Ita-
Ha. Dove, perd, si sono insediati stabil-
mente i francesi. Anche Jimmy Choo
gta per fare investimenti.
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Industria Tronconi (Smi): «E diventata una vera e propria barriera doganale»
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La Cina vuole il made in ltaly vero e la tracciabilita della produzione

Cosl le firme fanno dietrofront. E Jimmy Choo investe in Toscana

DI MARIA SHLVIA SACCHE

e le voci che i vincorrono
sul mercato saranno con-
fermate, Jimmy Choo fini-
ra presto per comprare la
fabbrica che, in Toscana, sviluppa
e produce e sue calzature di super-
lusso. Per ora dal marchio, che fa
capo al gruppo austriaco Labelux,
arriva solo la conferma che Vazien-
da «sta pianificando aleune azioni
per eonsolidare ulteriormente la
propria presenza sul territorio»
ma nesstn accenno alle frattative
o dettagli, D’altra parte, il eoncor-
rente Louboutin, aveva fatto, gia
tempo fa, un investimento analogo
a Parabiago, altro noto distretio, in
provincia di Milano, che il brand
francese ha cowdribuito a rivitaliz-
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to l’ammumh atore dele-
colosso parigino Ppr,

Era t:
gato del

Frangots-Henri Pinault, a dive, sol-
tanto poehi mesi fa, che
«lartigianalita di certe produzioni
esiste solo in ftalia e non si trova
in altri Paesi, a cominciare dalla
Francia». K insomma per il made
in ltaly che vivono { grandi marchi
del lusso mondiale come, appunto,
quelli dif Ppr o di Lvmh, di Her-
mes, Chanel... Che in [talia, come ¢
noto, hanno fatto grandi acquist,
anche per rilevare e potenziare ca-
pacita produttive,

Cost, mentre la crisi st fa ancora
sentite i wodo pesante - ¢ della
scorsa setimana il «grido d'allar-
me» del presidente di Confindu-
stria Glorgio Squinzi — sul mercato
della moda, della pelletteria e della
calzatura ¢'é ehi vede,~ con grada-
zioni diverse, un inizio di un cam-
biamento.

In un settore tra quelli che pit
hanno sofferto — e anche pitt han-
no delocalizzato le produzioni, so-
pratiutio nella confezione e nella

maglieria — si vede un accenno di
ritorno indietro, in primo luogo,
dalla Cina. Non solo perche il me-
se di nave che i materiali impiega-
no per arrivare in Cina e il mese
ulteriore che serve perché i prodot-
ti confezionati tornino indietro, ha
il suo bel peso in un mondo che 1i-
chiede una velocita sempre mag-
giore. Non solo perché { costi del
lavoro sono aumentati anche la
Non solo perché i sono i dazi. Ma
soprattutio perché chi oggi ha po-
tere di acquisto — a partire da Ci-
na e Russia — vuole spendere in
made i Ialy.
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1l made in Ialy vero, Tanto che
si ¢ creata quella che Michele Tron-
con, presidente di Smi, Fassocia-
zione confindustriale defla moda
italiana, definisce «una barriera
doganale di fatto. Tutti gli argo-
menti che dieci anni fa abbiamo
usato per contenere I'invasione di
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prodotti cinesi oggi ci vengono 11
volti comdro... [ cinest, per protegge-
re i loro mercate, pretendono di
conoscere e di documentare cosa
hai fatto e dove Vhai fatto; sta
emergendo il problema della e
sponsabilith del produttore rispet-
to alle sostanze conteriute net tes-
suti... Questo crea Pesigenya di ri-
portare le produzioni qui, in Ita-
Ha». Dove certificare il processo ¢
possibile. ] francesi erano gia con
vinti; se qualche itatiano, corme Cu-
civelli o Ferragumo o Tod's, ha fat-
to del made in Italy la sua handie-
ra; si parta del vipensamento di al-
cune griffe con le produzioni pit
internazionalizzate e anche di vl
torno in Italia dei brand america-
W ‘§Q\$§§§\§§S

«Sieuramente per quanto ri-
guarda il distretto della pelletteria
toscana, ma da quello che sento an-
che pia o generale, ¢'@ un fenome-
no di ritorno importante — confer-
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Y assunzioni in tre anni. Sono i
giovani che, secondo Gianfranco
Lotti, presidente di Bmb,
potrebbero trovare favoro nef
distretto fiorentino delfa
pelietteria. «Con ['Alta scuola di
pelletteria formiamo 200 persone
{'anno, sempre insufficienti
rispetio ai bisogni delle imprese»,
conferma Simone Grossi, direttore
del Consorzio Centopercento
itafiano. «0ggi partiamo di come

ma Andrea Calistri, presidente del
Consorzio Centopercentoitaliano e
imprenditore con Sapaf —. [ fran-
cest sono qui da sempre, ma anche
alcuni marchi italiani stanno rien-
trando perché il made in Haly € tor-
nato a essere un valore aggiuntos.
Non busta ancora, perd, a far vi-
partire un setfore che, tolto il lusso
e Paltissima gamma, sta confinuan
do a soffrire molio. Cleto Sagripan-
t, presidente dell Anci, associazio-
ne dei calzaturieri e imprenditore
inn proprio eon il marchio Manas,
conferma che «qualche azienda
gta riportando lavorazioni dal
' Africa e dalla Cina — sia pacti di
lavorazioni che prodott finii —
ma ne avremmo bisogno di molte

di pits, perché le aziende che lavo
rano per il mercato curopeo sono
in difficoltd. ¥ vero che negli anni
scotsi abbiamo delocalizzato, an-
che se meno di altrl, ma €'¢ ancora
un tessuto produttive molto forte
e tmpiant disponibili di fronte a
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trovare fa ripresa — aggiunge
Lotti — ma abbiamo sotto gli

la assunzioni_J

un aumento di domandax». ll pun

to ¢ che «bisogna riportare la con-
venienza a riprodurre in Halia —
dice Tronconi ~— abbiamo troppe

imposte che hanno disincentivato
gli imprenditori e troppi onert int-
propri come la bolletta epergeti-
Cido,

“er m mtm questo fa emergere,
ancora una volfa, un paradosso, se
si considera che Furopa & 'unico
continente che non ha Yobbligo
del «made in», dell’etichetta di ori-
gine. Battaglia che Uimprenditore
bicllese Luciano Barbera non ha
mai smesso di combattere: «b
giumio il momeunto di dire all Baro-
pa che appartenervi non vuol dire
sottomettersi alla volontd di chi
abusando del mercatismo e delfa b
herta del mereato senza regole sta
distruggendo una delle forze vitali
del nostro Paeses.

occhi delle opportunita che
rischiamo di perdere senza una
formazione adeguata».

Intanto nel distretto & stato
«lanciato il progetto Trasp20.it per.
{a tracciabifita dell'intera filiera. Un
esempio — dice Andrea Calistri,
presidente di Centopercento
italiano— di come sistemi di
imprese stiano tentando di
organizzarsi per surrogare quelfa
necessita che i mercati richiedono
e che le feggi non dannos.

M.S.S.

CEFRNCIACLE B

”C"ORRIEI{E_&NO iy

rppole tuscoste

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile. Il logo della testata e il contenuto dell'articolo appartengono ai legittimi proprietari.



http://Trasp20.it

